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Marketing Digital:

Herramientas y diseno de estrategias
en el contexto de la inteligencia artificial
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Introduccion al Marketing Digital

El objetivo del curso es dotar a los/as participantes de conocimientos esen-
ciales sobre marketing digital y su interseccion con las nuevas tecnologias
de inteligencia artificial (IA). En un entorno cada vez mds digitalizado, es
fundamental para emprendedores, cooperativas y trabajadores autogesti-
vos entender las estrategias y herramientas que optimizan la comunicacion
con los consumidores. La irrupcion de la IA ha transformado radicalmente la
manera en que las empresas desarrollan sus estrategias de marketing. Esto
permite una segmentacion mds precisa, automatizacion de procesos y
personalizacion del contenido. La capacidad de analizar grandes volumenes
de datos en tiempo real, el uso de chatbots, la automatizaciéon publicitaria y
la optimizacion para motores de busqueda (SEO) son solo algunos ejemplos
de cédmo las marcas pueden interactuar mds efectivamente con su publico.

Este curso tiene como finalidad proporcionar herramientas tedrico-
prdcticas que permitan a los/as participantes comprender y aplicar estrate-
gias de marketing digital en el contexto de la inteligencia artificial, poten-
ciando asi la presencia digital de sus marcas o emprendimientos.

L‘é Cronograma ﬁfl’_YI Docente

de clases
El curso inicia el jueves 17 de abril Virginia Solari
Especialista en Gestion del Desarrollo
« Jueves 17-04: Clase asincrénica Territorial y Urbano (UNDAV-UNQ), Profe-

sora en Docencia Superior (UTN-INSPT),
Licenciada en Comunicacion Social con
+ Jueves 01-05: Clase asincronica Orientacién en Periodismo (UNQ). Capa-
« Jueves 08-05/19 hs. Clase sincrénica citada en Introduccién al uso de Inteli-
gencia Artificial (UNTREF). Uso y aplica-
cion de la Inteligencia Artificial en las
aulas (UCES). Redes Sociales para
proyectos culturales (CUICA-UNDAV).
Docente en UNDAV y en UCES.

s Jueves 24-04/19 hs. Clase sincrénica

El curso se dictard mayormente en modalidad virtual a
través del campus y tendrd una duracién de 4 semanas.

Cada semana abarcard una clase, cuyos contenidos se
subirdn a la plataforma los dias jueves.




Introduccion al Marketing Digital

Temas y contenidos

Médulo 4

Conceptos clave del marketing digital. Diferencias
entre marketing tradicional y digital. Introduccién a la
inteligencia artificial aplicada al marketing.

Plataformas y software para gestion de marketing
digital. Uso prdctico de Google Analytics, Google Ads
y Facebook Ads (vdlido también para instagram).
Introduccidn al Big Data y su aplicacion en la toma de
decisiones.

Generacion de contenido mediante IA. Asistentes
virtuales en el marketing digital. Marketing automa-
tion: email marketing y segmentacion inteligente.

Estrategias efectivas para redes sociales. SEO y SEM
en la era de la IA. Creacion de contenido optimizado
para audiencias digitales. Desarrollo e implementa-
cion de objetivos estratégicos en branding de marca.
Tendencias y desafios futuros en el marketing digital.

Actividad de cierre

Formulario de evaluacion en linea sobre los contenidos del curso.
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Introduccion al Marketing Digital

©® Modalidad
@ de clases

Preguntas
frecuentes

El curso se dictard en linea a
través del campus virtual de la
UMET:
https://campus.umet.edu.ar/

Una vez confirmada la inscrip-
cion |@s estudiantes recibirdn un
instructivo para acceder al
campus y los materiales.

El curso se desarrollard en
cuatro clases, una por semana.
Los materiales serdn subidos en
el dia indicado de inicio de cada
Curso.

éQué materiales contiene cada
clase?

» Presentacion del tema y activi-
dades.

» Recursos audiovisuales.

« Bibliografia complementaria.
Ademds, funcionard un foro en el
que I@s estudiantes podrdn
compartir sus comentarios vy
dudas.
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éCudnto dura cada curso?

El curso tendrd una carga hora-
ria de 32 horas y se dictard
durante cuatro semanas, desde
el 17 de abril y hasta la segunda
semana de mayo. Un dia por
semana |@s docentes comparti-
rdn los contenidos de cada clase.
Ademds, el curso tendrd dos
encuentros  sincronicos  por
Zoom.

éSe entregara alguna constan-
cia?

Si, se entregard un certificado de
aprobacion del curso. Para obte-
nerlo, |@s estudiantes deberdn
realizar y aprobar la consigna
indicada por el docente.
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